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Textile L6sungen ,,iiber alle Ebenen”

Corporate Fashion und Raumgestaltung: acp collection und BrandQueen
entwickeln Baukastensystem flr einheitliche Messen- und Markenauftritte

Rebecca Backwinkel und Peter Holubec von
BrandQueen im , Business Casual Look*.
(Fotos: acp ftir BrandQueen GmbH)

Workwear in Cl-Farben: Arbeitshose von Blakla-
der, Sneaker von Craft, Hoodie von Tee Jays.

B (TVP) Mit der neuen Koopera-
tion zwischen acp collection und
BrandQueen kénnen Unternehmen
ihr Branding mit textilen Lésungen
tiber alle Ebenen hinweg tragen:
Raume, Auftritte und Teams. Ent-
standen ist die strategische Part-
nerschaft aus einem geschéftlichen
Kontakt. Die Corporate Fashion-
Spezialisten von acp collection ent-
wickelten zunachst ein Baukasten-
system fiir die Berufsbekleidung
von BrandQueen selbst. Dieses
System durchzieht alle Bereiche
des Unternehmens: vom Messeauf-
bau liber die Messeplanung bis hin
zur Bekleidung fir Kundentermine
und Reprasentationspflichten.

,Vom ersten Entwurf bis zur finalen
Auswahl hat sich jedes Sttick angefuhlt,
als ware es flr unsere Marke gemacht”,
lobt Rebecca Backwinkel, Geschéafts-
fuhrerin von BrandQueen. Der Denkan-
satz beider Unternehmen sei derselbe:
»Es geht nicht nur darum, schéne R&u-
me zu gestalten oder elegante Kleidung
zu entwerfen®, erklart acp-Geschafts-
fuhrerin Martina PUhl-Bennewitz. Es
gehe darum, die Markenidentitat der
Kunden in jedem Detail spirbar zu ma-
chen - nachhaltig und authentisch.

Komplettlésungen aus einer Hand
Das nachste Ziel der Kooperation ist
das Entwickeln gemeinsamer Konzepte
aus einer Hand. Kunden sollen kinftig
sowohl den Messeaufbau als auch die
passende Bekleidung koordiniert er-
halten. Dabei werde mitgedacht, dass
Kleidung nicht nur auf der Messe zum
Einsatz kommt, sondern beispielswei-
se auch im AuBendienst funktionieren
muss und sogar im Alltag getragen wer-
den kann. ,Wir fragen uns immer: Was
soll erreicht werden und wie kann es am

besten umgesetzt werden?*, erlautert
Martina Puhl-Bennewitz. Dabei gehe
es nicht allein um Stil, Farbe und Mar-
ke, sondern die zentralen Fragen seien:
.Wie arbeitet das Unternehmen?”, ,wie
bewegen sich die Mitarbeiter?”, ,was
brauchen sie wirklich?*“.

Die Zusammenarbeit zwischen acp
collection (Minchen), Spezialist for
modulare Corporate Fashion und dem
Messebauunternehmen  BrandQueen
(Monheim am Rhein), basiert auf dem
gemeinsamen Verstandnis fuar durch-
dachte Markenkommunikation. Bei-
de Unternehmen setzen nach eigenen
Angaben auf ,Lésungen, die nicht nur
optisch Uberzeugen, sondern auch im
Alltag bestehen — nachhaltig, praktisch
und authentisch®. Trotz der gemeinsa-
men Ausrichtung bleiben beide Unter-
nehmen als Einzelspezialisten buchbar.
Die Kooperation soll das Angebotsspek-
trum erweitern, aber nicht die jeweiligen
Kernkompetenzen ersetzen, betonen
die Partner.
acpcollection.com
brandqueen.de

Dunkelblaue Sneaker von Craft, gebrandet.
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